
Miért fontos a videó használata 
egy vállalat online marketing 
stratégiájában?

Bevezetés

A videó egyre fontosabb része az online marketing stratégiáknak. A mai 
digitális világban a videótartalmak olyan módon használhatók az 
ügyfelek bevonására és a termékek vagy szolgáltatások népszerűsítésére, 
amire a hagyományos szöveges módszerek nem képesek. Ez a cikk azt 
vizsgálja meg, hogy miért fontos, hogy a vállalatok a videót beépítsék 
online marketingstratégiájukba, és hogyan tehetik ezt hatékonyan.

A videó online marketingtervbe való 
beépítésének előnyei

A videó az egyik legerősebb eszköz, amelyet a vállalkozások a 
célközönséggel való kapcsolatteremtéshez használhatnak. Megfelelő 
használat esetén a videó segíthet a bizalomépítésben, a márkaismertség 
növelésében és a konverziók növelésében.



Számos oka van annak, hogy a vállalkozásoknak miért érdemes 
megfontolniuk a videó beépítését online marketingterveikbe. Először is, 
a videó rendkívül hatékony módja a tartalom értékesítésének. Becslések 
szerint az emberek 60 000-szer gyorsabban dolgozzák fel a vizuális 
anyagokat, mint a szöveget, így ha videót használ az üzenete 
átadásához, akkor a közönség még jóval azután is emlékezni fog a 
márkájára, hogy elhagyta a weboldalát.

Amellett, hogy a videó kiváló tartalommarketing-eszköz, a SEO 
fellendítésére is kiválóan alkalmas. A Google szereti a videókat, és 
gyakran kiemelkedő helyen szerepelnek a keresési eredményekben. A 
kulcsszó-optimalizált és gazdag, informatív tartalommal teli videók 
készítése segít abban, hogy több szerves forgalmat vonzzon 
weboldalára.

Végül pedig a videó hihetetlenül hatékony konverziós eszköz. 
Valójában a céloldalon található videó 80%-kal növelheti a konverziós 
arányt. Ha még nem használ videót online marketingtevékenysége 
során, akkor nincs is jobb alkalom, mint a jelen, hogy elkezdje.

Videók használata az ügyfelek bevonására és a 
márka ismertségének növelésére

Ahogy az online videók népszerűsége egyre nő, úgy növekszik az 
ügyfelek bevonásának és a márka ismertségének növelésének fontossága 
is. Íme három fő ok, amiért a vállalatnak érdemes videót használnia 
online marketingstratégiája részeként:



1. A videó hihetetlenül hatékony módja a figyelem megragadásának és a 
nézők bevonásának. Sőt, tanulmányok kimutatták, hogy az emberek 
sokkal nagyobb valószínűséggel néznek meg egy videót, mintha 
szöveges tartalmat olvasnának.

2. Egy jól elkészített videó segíthet bizalmat és hitelességet építeni a 
potenciális ügyfelek körében. Azáltal, hogy pozitív fényben mutatja be 
termékeit vagy szolgáltatásait, kedvező benyomást kelthet márkájáról.

3. A videók nagymértékben megoszthatók, ami azt jelenti, hogy 
gyorsan és könnyen nagy közönséghez juthatnak el. Ha jól csinálják, a 
videók segíthetnek növelni a márkaismertséget, és visszaterelhetik a 
forgalmat a weboldalára vagy közösségi médiaoldalaira.

Ha még nem használja a videót online marketingstratégiája részeként, 
akkor itt az ideje, hogy elkezdje. Ha kihasználja ennek a vonzó 
médiumnak az erejét, akkor a következő szintre emelheti vállalkozását.

A vizuális tartalom erejének kihasználása a 
konverziós arányok növelése érdekében

Ahogy az online videók népszerűsége egyre növekszik, úgy nő a 
bennük rejlő marketing- és reklámeszközként való felhasználási 
lehetőség is. Az a vállalat, amely videót használ online 
marketingstratégiájában, számos előnyt élvezhet, többek között a 
konverziós arányok növekedését.



A videó használata egy weboldalon többféleképpen is segíthet a 
konverziós arányok növelésében. Először is, segíthet a látogatókat 
lekötni és hosszabb ideig a webhelyen tartani. Másodszor, lehetőséget 
adhat arra, hogy az összetett termékeket vagy szolgáltatásokat egyszerű 
és tömör módon magyarázza el. Végül pedig a videót cselekvésre való 
felhívásként is lehet használni, ami arra ösztönzi a látogatókat, hogy 
tegyék meg a következő lépést, és vásároljanak vagy érdeklődjenek.

Számos különböző típusú videó használható marketingcélokra, a 
termékbemutatóktól és a vásárlói beszámolóktól kezdve a vállalati 
kultúrát bemutató darabokon át a márka történetmeséléséig. A 
legfontosabb, hogy olyan tartalmat készítsen, amely magával ragadó és 
releváns a célközönség számára.

Ha nem tudja, hol kezdje a videomarketinget, rengeteg online forrás áll 
rendelkezésre, köztük a mi saját Videomarketing 101 című útmutatónk. 
Egy kis tervezéssel és kreativitással már ma elkezdheti kihasználni a 
vizuális tartalmak erejét a konverziós arányok növelésére.

Győztes stratégia kialakítása hatékony 
videógyártási technikákkal

A gyorsan fejlődő világban egyre fontosabbá vált a videók használata a 
vállalatok online marketingstratégiájában. Egy erős videós jelenlét 
segíthet egy vállalatnak abban, hogy kitűnjön a versenytársak közül, 
szélesebb közönséget érjen el, és javítsa az eredményét.



Az online marketingben számos különböző típusú videó használható, az 
egyszerű termékbemutatóktól az összetettebb márkatörténetekig. A 
lényeg az, hogy olyan videókat készítsenek, amelyek magával ragadóak 
és informatívak, és amelyek értéket nyújtanak a nézőnek.

Íme néhány tipp a nyerő online videostratégia kialakításához:

1. Határozza meg céljait és célközönségét. Mit szeretne elérni a 
videóival? Kit szeretne elérni? Tartsa szem előtt ezeket a célokat a 
tartalom megtervezésekor.

2. Legyen rövid és tömör. Az online nézők figyelme rövid, ezért fontos, 
hogy a videóid tömörek és lényegre törőek legyenek. Törekedjen az 
1-2 perces hosszúságra.

3. Rögtön az elején csábítsd el őket. Rögtön az elején ragadja meg a 
néző figyelmét egy érdekes nyitójelenettel vagy információval.

4. Meséljen el egy történetet. Az emberek szeretik a történeteket, ezért 
próbálj meg egyet beleszőni a videótartalmadba. Ez segít lekötni a 
nézőt, és a végéig nézni fogja.

5. Használja bölcsen a vizuális elemeket. A tényleges videofelvételek 
mellett használjon releváns képeket, infografikákat és egyéb vizuális 
elemeket, hogy megtörje a szöveget és érdekesebbé tegye azt.

6. Promótáld, promótáld, promótáld! Miután a videók élesítve vannak, 
mindenképpen népszerűsítse őket a közösségi médián, az e-mail 



marketingen és más csatornákon keresztül. Beágyazhatja őket a 
weboldalába vagy blogjába is a további expozíció érdekében.

Következtetés

A videó minden vállalat online marketingstratégiájának alapvető részét 
képezi. Lehetővé teszi a vállalkozások számára, hogy szélesebb 
közönséget érjenek el, tartalmasabb módon lépjenek kapcsolatba a 
potenciális ügyfelekkel, és olyan tartalmakat hozzanak létre, amelyek 
kiemelkednek a versenytársak közül. A videók azáltal, hogy 
szórakoztató módon értékes információkat nyújtanak a termékekről 
vagy szolgáltatásokról, segíthetnek a vállalatok és a célközönségük 
közötti bizalom kiépítésében is. Mivel a videó képes gyorsan és 
hatékonyan megragadni a figyelmet, a videót az egyik legfontosabb 
elemnek kell tekinteni, amikor egy sikeres online marketingterv 
kidolgozásáról van szó bármely vállalkozás számára.


